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Encontro de Premiacdo dos projetos vencedores e Semindrio de tendéncias sobre
revestimentos ceramicos para 2012, realizado no museu de arte moderna em Sao
Paulo, € sucesso de publico e entra no calendario de eventos do setor

A revista TILE Brasil realizou dia  um encontro para a premiacao dos  déncias para 2012 em Revestimen-
25 de novembro no MAM, Museu Projetos Vencedores de 2011 e a tos Ceramicos com a apresentacdo
de Arte Moderna, em Sdo Paulo, realizacdo de Seminario sobre Ten- de 3 palestras feitas por designers

m dezembro 2011 T'II-E

ElRA Sl



especializadas da industria que
apresentaram aos 120 presentes
sua leitura do que foi apresentado
na Cersaie deste ano.

Semindario

O Seminario trouxe também a
apresentacdo dos resultados de
pesquisa realizada em 12 cidades
brasileiras por Wilhelm & Martini
Consultores em conjunto com a
revista sobre o comportamento
do consumidor na hora de refor-
mar ou construir em seu imovel.
A primeira apresentacdo foi feita
por Ruth Fingerhut, da Fingerhut
Design e NEWOne, que falou sobre
a construcdo de estratégias para
a criacdo do design a partir da
observacdo atenta dos grupos de
consumidores. Ressaltou de que
Nndo se pode criar produtos sem
conhecer o estilo de vida e necessi-
dades dos grupos de consumidores
que mudam muito nos tempos
atuais. Dos Baby Boomers, casais
na faixa dos 50 anos, a Geracdo
X, Geracao Y e a nova Geracao
Y, cada um destes grupos prioriza
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Encontro TILE Brasil foi realizado no auditdrio Lina Bo Bardi no Museu de Arte Moderna de SGo Paulo

coisas distintas. Atraveés de pesqui-
sas Ruth mostrou varias tendéncias
confirmadas como consumo cons-
ciente, bem estar, desejo de estar

em casa, que se refletem na criacao
de produtos que atendam a esses
desejos e necessidades dos consu-
midores atuais. Mostrou tambeém a
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Caramelo: Vencedor, Ruth e Lazzaro anunciam prémio (no detalhe)
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transformacao da piramide
social com o crescimento
das classes de menor ren-
da que chegam agora ao
consumo de produtos mais
sofisticados. E ao fim mos-
trou como essas tendén-
cias vistas em varias feiras
internacionais ‘fechavam’
com 0s produtos vistos na
Cersaie deste ano. Em se-
guida foi a vez de Simone
Lourensi, designer gerente
de produtos da Ceramica
Porto Ferreira, mostrar as
‘Possibilidades de Uso no
Design de Interiores’. Ela
agrupou as tendéncias
em grandes grupos: Retrd
Chic, Ambientes Soébrios,
Rustico Urbano, Universo
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Tendéncias para 201,

2° Colocado /?/cordo Rossi, Projefo Loft Green Tech: de pastilhas a placas cerédmicas de 3 metros de comprimento

Angela vencedora de 2009 com Corome/o e /?OSSI

Pop e Ambientes Classicos.
O destaque de sua apre-
sentacdo foi o fato de que
a ceramica € um elemento
na composicdo dos am-
bientes, tirando essa visdo
de fabrica para mostrar
como o revestimento pode
ser combinado e interagir
com outros elementos na
decoracao de ambientes.
Camila Lamberti, gerente
de produtos e outsourcing
do grupo Incefra, apresen-
tou cinco macro tendéncias
para 2012: Tecnologia,
Modularidade, Ecologia,
Tatibilidade e Personali-
zacao. Sua apresentacdo
focou nas possibilidades
disponiveis hoje em dia

3° Colocado Roberto Grubizza, Facciata Ventiladaq,

uso de cer@mica na fochodo no inferior e até nas escadas
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Platéia atenta &s novidades apresentadas

€ em como as empresas aprovei-
taram isso na apresentacao dos
produtos que irdo fazer a cabeca
dos consumidores em 2012. Anto-
nio Caramelo Vasques que assistiu
as palestras junto com o colega
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Benedito Abbud
ficou bastante im-
pressionado com
as apresentacoes
a ponto de suge-
rir que esse even-
to fosse levado a
AsBEA. Segundo
ele: “apos ver es-
sas apresentacoes,
Ndo preciso nem
ir a Cersaie, pois
consigo ter uma
leitura organizada
dos principais pro-
dutos e tendén-
cias”, afirmou.

Premiacdo

Em sequida foi realizada a ceri-
monia da entrega dos troféus aos

Seminario
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10as para 2012

vencedores do Prémio TILE Brasil
de Projeto com Ceramica 2011.
O juri foi constituido por Ruth Fin-
gerhut, da NEWOne, José Armani
Paschoal do CCB, Ronaldo Rezen-
de, presidente da AsBEA e Lazzaro
Menasce, publisher de TILE Brasil.
O Vencedor foi o arquiteto Antonio
Caramelo Vasques com o projeto
Mans&o Luciano Barreto Junior. O
segundo colocado foi Ricardo Rossi
com o projeto Loft Green Tech.
O terceiro colocado foi Roberto
Grubizza com o projeto Facciata
Ventilada. Os trés premiados re-
ceberam os troféus das maos dos
patrocinadores do evento: Alessan-
dra Lobo Nunes, coordenadora de
especificacdao da Eliane, Cristina
Brisighello, diretora de marketing
da Ceramica Atlas e Antonio Carlos
Loucao, presidente da Gail. Esteve
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presente a arqui-
teta Angela Mar-
ques Cardoso,
vencedora da pri-
meira edicao do
prémio em 2009
que também foi
homenageada.

Pesquisa

Em seguida foi
avez de Oswaldo
Wilhelm Martini
apresentar o re-
sultado da Pes-
quisa Nacional

de Ceramica 2012, de Tendéncia
do uso de revestimentos ceramicos
e produtos concorrentes, feita em
12 cidades brasileiras com consu-
midores finais em fase de reforma
ou construcao em seus imoveis.

ENTO - ESTILO - NECEI»;:??
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Essa pesquisa, dis-
ponivel para venda
através do email
info@menasce.
com.br consolidou
O resultado quin-
quenal das duas
anteriores mostran-
do as projecoes e
tendéncias dos ul-
timos 15 anos do
consumidor e as
mudancas com re-
lacdo a varios itens
e tipos de produ-

Simone Lourensi: os revestimentos cerémicos como elemento de decoracdo de interiores
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Camila Lamberti: as cinco macrotendéncias que irdo nortear o desenvolvimento da cerdmica em 2012

tos. Um material indispensavel para
quem especifica, produz, revende
revestimentos ceramicos conhe-
cer as causas de preferéncia dos
consumidores nas varias regioes
do pais.

Evento entra no calenddrio

O Encontro teve apoio da Ana-
maco e da AsBEA além do patroci-
nio de Atlas, Eliane, Gail e Quart-
zolit. Segundo Lazzaro Menasce o
grande sucesso do evento animou
a editora a realiza-lo anualmente
antecipando as tendéncias para o
ano seqguinte.

Oswaldo Martini: fotografia do momento atual e evolugdo das preferéncias do consumidor nos Ultimos dez anos
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Presenca da primeira vencedora do Prémio TILE Brasil Natahaniel da Mapei conhece lara da Telhanorte

ke
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entrevista

Arquitetando as claras

TB - O que é ser arquiteto?

Caramelo - Antes devo definir
arquitetura, que para mim € espaco
construido, formado por cheios e
vazios, dimensionados, interligados
e organizados, de modo a atender
as necessidades do homem em
todas as suas funcdes no trabalho,
habitacao, entretenimento e lazer,
com seguranca e conforto, de modo
sustentavel, ecoldgico e acessivel.
Creio que ser arquiteto € realizar so-
nhos para quem precisa, com prazer
e alegria, dentro das possibilidades
e disponibilidades de cada qual,
sem medo de ser feliz e promover
a felicidade.

TB - Como compara a arquitetura
brasileira com a mundial?

Caramelo - Ainda nao sei se isso
€ bom ou ruim, mas, assim como o
mundo esta cada dia mais globa-
lizado a arquitetura também vem
se inter-relacionando em termos de
linguagem e contetdlo. Contudo
para mantermos as caracteristicas
da personalidade tropical espero que
NAao percamos o sotaque estético e
cultural.

TB - Qual € o ponto de partida
para a especificacdo de materiais?

Caramelo - A compatibilidade
entre as caracteristicas do material

francisco sales

com o meio-ambiente onde va ser
aplicado e a finalidade de uso.

TB - Como avalia a industria de
revestimentos ceramicos brasileira
em comparacao a mundial?

Caramelo - Existe uma equivalén-
cia muito grande em tecnologia,
estética, e demais qualidades ine-
rentes a ceramica, porém pese mais
a logistica, o servico, o preco e a
inovacao, mesmo que fugaz.

TB - Como vé a comparacao entre
Os varios tipos de revestimentos?

Caramelo - Como possibilidades a
mais de especificacao, mas tambéem
como espectador de uma luta ferre-
nha entre as marcas e fabricantes
para se manterem no mercado, as
vezes até sofrendo concorréncia
desleal de marcas importadas.

TB - O que a industria ceramica
deveria priorizar na relacdo com es-
pecificadores e consumidores?

Caramelo - Reduzir no portfolio os
produtos por vezes muito semelhan-
tes, variantes sem grande expressao
ou significado, essa quantidade de
tipos, bitolas, cores e nomes que
entram e saem do catalogo desatu-
alizam o especificador, o consumidor
€ o arquiteto, transformando o que
deveria ser uma industria numa ma-

Antonio Caramelo
Vasques, vencedor do
Prémio TILE Brasil, tem um
dos principais escritorios
rasileiros de arquitetura
e confa como frabalha
seus projetos com os
revestimentos cerdmicos

nufatura cara e de luxo.

TB - Trabalha ou trabalhou com
a industria ceramica no desenvolvi-
mento de produtos?

Caramelo - Ja desenhei esporadi-
camente tempos atras, como deleite,
para algumas industrias ceramicas.
Hoje acompanho o setor como sim-
patizante e curioso.

TB - Como trabalha a manutencado
de materiais?

Caramelo - De acordo com as
normas e caracteristicas intrinsecas
de cada um e condicOes de uso.

TB - A roupa branca é sua marca
registrada. Por qué?

Caramelo - O branco as sextas-
feiras veio de uma promessa que fiz
quando minha filha nasceu. Ela teve
um problema de saude, e minha mu-
Iher, que havia feito muitos tratamen-
tos para engravidar chorava muito
achando que a menina nao ia sobre-
viver. Tivemos que instalar em nossa
residéncia um equipamento similar
ao do hospital para a pequena Mila,
dai pedi uma ajudinha para Deus.
Hoje ela trabalha comigo, dirigindo
o setor de marketing, entao percebi
que a vocacdo para construir marcas
veio de berco. Nasceu trabalhando
o0 marketing do pai (risos).
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